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Media Line Up

모든 것을 온라인으로 해결할 수 있지만 삶의 근거지가 되는 것은 

여전히 실제의 공간, ‘집’입니다. 

<행복이 가득한 집>은 ‘집’을 매개로 월간지의 매력에 새로운 플랫폼을 더해갑니다. 

집주인의 개성 넘치는 삶을 소개하는 유튜브 채널 ‘행가집’을 비롯, 

공간과 여행, 미식의 풍성한 정보를 담은 인스타그램과 모든 채널을 통합한 

웹사이트 하우스플러스(2026년 오픈 예정)를 통해 라이프스타일 관련 정보를 

가장 빠르고 정확하게 확인할 수 있습니다. 

Magazine

<행복이 가득한 집>  1집구석 서울리빙디자인페어
행복작당

@hgzip-space:행가집
@homelivingkorea
@homelivingkorea
@happy_designhouse

HOUSE+ 
*2026년 오픈 예정
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Welcome to 
My Home

인플루언서 10인의 집과
라이프스타일



“콘텐츠가 넘쳐 나는 세상에서 놓치지 않고 정기구독을 하는 잡지”

“멋진 집과 멋진 사람들이 등장해서 부럽기도 하고, 

동시에 ‘나도 이런 삶을 살아보고 싶다’는 열망을 불러일으키는 책”

 

1987년 창간한 <행복이 가득한 집>은 국내 1호 라이프스타일 매거진입니다. 

‘생활을 디자인하면 행복이 더 커진다’는 캐치프레이즈 아래 

국내외 대표 디자이너·작가·브랜드와 협업, 

집을 매개로 한 ‘프리미엄 라이프스타일’의 진면목을 

선보이고 있습니다.



Audience Profile

우리나라에서 가장 많은 정기구독자와 
66%의 재 구독률, 
21%의 장기구독자*를 가진
로컬 매거진입니다.
*6차수(1년 구독 × 6회) 이상

구독자의 65%가 수도권에 거주하고 있습니다.
전체 구독자 중 81.5% 자가 소유, 
69%가 아파트에 거주 중이고,
51%가 40평형대 이상에
거주하고 있습니다.

 발행 현황: 월 평균 3만부 발행

서울시 경기도 경상도

충청도
전라도
강원도
제주도

 장기구독자

37% 28%

자가 기타

81.5% 18.5%

16%
0.5만

정기 구독 서점 판매 전략 배본

제휴 배포처

1만 1.5만

1차수

2, 5차수

6차수 이상 21%

34%

45%

신규 구독자의 65%가 40, 50대 
가격과 상관 없이 물건과 경험의 가치를 알고 
비용을 지불하는 구매력 있는 소비자입니다
구독자 가구 구성은 2인 거주가 

35%로 가장 많습니다.

 구독자 비율  거주 지역

 구독자 가구 구성  거주 유형

20대

34%
50대

15%
60대 이상

6%

31%
40대

14%
30대

5명 이상

28%
3인

25%
4인

5%

35%
2인

7%
1인

33%
30~40평 형27%

40~50평 형

24%
50평 형 이상

13%
20~30평 형

3% 10~20평 형

아파트

기타

단독주택 다세대 
주택

69% 17%



Digital&Social Media

총 57.2만 팔로워&구독자 보유,

인스타그램: 월 평균 조회수 3.28M, 인게이지먼트 52K

유튜브: 월 평균 노출 10M, 시청자 수 400K

인테리어(SLDF* 참관객)와

디자인(SDF* 참관객)에 관심있는 

구매력 있는 15만 뉴스레터 구독자를 보유하고 있습니다.

*리빙디자인페어
1994년부터 시작된 디자인하우스의 리빙&라이프 전시.
한발 앞선 리빙 트렌드를 제시하며 국내 리빙 산업을 선도.

*디자인페스티벌
2002년 개막한 디자인 전문 전시. 
디자이너 프로모션을 모토로 지난 20여 년간 총 2,674개 브랜드, 
5,615여 명의 디자이너를 배출.

Source: 2025. 12 Meta, 유튜브, 네이버, 스티비, 웹사이트

 소셜 팔로워

 월 사용 현황

 뉴스레터 구독자(2025년 12월 기준)

209K

52K

120K 88K

77K 158K 8K

119K

10M

1M 2M

1078명

인스타그램

페이스북

유튜브

디자인하우스 뉴스레터

월 평균 도달

리빙디자인페어
참관객

디자인페스티벌
참관객

인게이지먼트

월 평균 조회수

노출

네이버 블로그

M+멤버십



2026 Renewal

2026년 <행복이 가득한 집>이 다루어야 할 

행복의 풍경이 넓어지고 있습니다. 

39년 전 창간할 때 이야기하고 싶었던 ‘집’은 

하우징과 데커레이션이었습니다. 

그것이 행복을 만드는 데 매우 중요하다고 믿었습니다. 

그래서 ‘행복이 가득한’이라는 서술형 제호를 

최초로 사용하고, 

‘생활을 디자인하면 행복이 더 커진다’는 

캐치프레이즈도 만들었습니다. 

그리고 이제 표현을 하는 것 자체가 행복한 사람들의 

특징이 되었다고 해도 과언이 아닌 시대가 되었습니다. 

행복을 말하기에 부족했던 지면을 세 갈래 리듬으로 

나누어 매달 특집 섹션을 강화합니다. 



마음을 빚어내는 공간 만들기

행복은 가장 가까운 곳, 침대에서부터 시작되는지도 모릅니다. 그리고 화장실 욕실, 부엌, 리빙 룸… 

여기 놓인 가구의 결과 색상, 사소한 장식 하나가 삶의 속도를 조절하고 마음의 숨결을 정돈합니다. 

행복하다고 느끼게 하고 때론 슬픔도 치유해주는 역할도 합니다.

이 섹션은 그동안 해오던 것에 더해 공간이 감정에 미치는 영향, 개인의 취향을 담는 방식, 

그리고 일상을 아름답게 편집하는 기술을 더욱 깊이있게 전하고자 합니다. 

삶을 창조하는데 가장 기본적인 시나리오가 만들어지는 공간, 

어디를 갔다가도 결국 돌아오는 공간, 끌어당김의 공간, 한 가족의 취향과 의지와 태도가 한 눈에 느껴지는 

실존 공간이므로 너무나 중요한 사회 구성의 핵심공간입니다. 

01: Welcome to My home
인플루언서 10인의 집&라이프스타일

04: Living Design 

SLDF 리뷰, 리빙 트렌드 리포트

리빙인플루언서 10인 큐레이터로 선정,

베스트 리빙 디자인 큐레이션.  

07: Renovation Workshop
비포&애프터, 아파트 인테리어

하이엔드 주거 트렌드

10:Storage Story
수납의 기술, 정리의 미학

+ 
지면 

커버 패키지_ 커버+브랜드 스토리

브랜드 스토리 AD(특집/ 별책/ 북인북)

페어 취재(메종오브제, 리빙페어, 밀란페어) 

오프라인  
SLDF 행복기획관 행복라운지 협업

인플루언서가 선정한 베스트 리빙 PPL

행복작당 전시

디지털
유튜브 행가집 집들이 선물 PPL

행복 IG_ 브랜디드 유가 콘텐츠, 

지면 미러링

하우스플러스 웹사이트 지면 미러링, 브랜드 사이트 

아웃링크 연동, 

배너 광고

2026 Living&Deco  

Issue Themes 
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My Home

인플루언서 10인의 집과
라이프스타일

 서울리빙디자인페어
 제31회 

COEX Hall A, B, C, D 
2026. 2. 25. 수 ~ 3. 1. 일

홈페이지

미디어 후원

@livingdesignfair



맛과 여행이 삶을 넓히는 방식

어쩌면 인류는 주변에서 나오는 재료만의 음식으로는 살아갈 수 없었을 것입니다. 

그래서 스스로 심고 거둔 콩과 바닷가에 사는 사람이 잡은 물고기 몇 마리와 바꾸기 위해 길을 떠났을 

것입니다. 그러다가 그 생선으로 만든 음식을 맛보고 나아가 그 바닷가의 다른 햇볕과 바람과 체취가 

좋아서 더 머물렀을지도 모릅니다. 낯선 도시의 냄새, 길 위에서의 자유, 

한끼의 남다른 식사가 기대되기에 여행을 하는 것이지 않을까요? 

이 섹션은 맛있는 음식을 만드는 방법이나 재료, 시절음식 등을 비롯 테이블 위의 상차림과 남다른 조리 

도구 등의 정보와 더불어 여행이 연결됩니다. 맛있는 먹거리 탐험, 지역 특산물 체험 등으로 음식과 

여행이 주는 행복의 경계를 넓히고 감각을 깨우는 경험으로 삶을 더 풍부하게 하는 감성적 모험을 

담아냅니다. 

Issue Themes 

02: Welcome to My table
인플루언서 10인의 키친&테이블 세팅

05: go together, eat together
가정의 달을 맞아 연인, 친구, 가족, 반려견이 

함께 즐길 수 있는 미식 여행

08: Garden Life
세계의 정원 디자이너, 영국 정원 기행 

11: Food Mentary
전국 곳곳 제철재료, 셰프, 지역, 생산자 이야기.

+ 
지면 

주목할 공간, 플레이스(특집/ 별책/ 북인북)

오프라인  
SLDF 행복기획관 행복라운지 협업

인플루언서가 선정한 베스트 리빙 PPL

독자와 함께하는 여행 프로그램

디지털
유튜브 행가집 집들이 선물 PPL

행복 IG_ 브랜디드 유가 콘텐츠, 

지면 미러링

하우스플러스 웹사이트 지면 미러링, 브랜드 사이트 

아웃링크 연동, 배너 광고 

2026 Food&Travel

웹사이트
kareumstay.com

인스타그램
@kareumstay

J E J U  
W E L L N E S S  

T R AV E L

제주 웰니스 여행몸과 마음의 균형을 찾기 위한

182 183

1 조경가 피트 아우돌프가 설계한 
영국 서머싯주 브루턴의 농장 
부지에 위치한 하우저 앤 워스 
서머싯.  
2 영국 리치먼드에 위치한 
피터샴 너서리. 온실, 식물, 카페, 
라이프스타일 숍이 하나로 이어진 
런던의 복합 정원 공간. 
3 영국 서머싯 지역에 위치한 
컨트리 호텔·가든·농장 복합 공간 
더 뉴트. 

〈행복〉 독자와 
함께하는 정원 기행  

영국의 정원, 삶에 들이는 법!  

“정원을 사랑하는 마음은 한번 뿌리내리면 결코 사라지지 않는다.” 

정원 예술가 거트루드 지킬Gertrude Jekyll의 말처럼, 영국에서 

정원은 오래전부터 삶의 방식과 함께 성장해왔다. 수도원의 약초 

정원에서 출발한 문화는 귀족의 장식 정원을 거쳐 시민의 일상 

속으로 확장되었고, 지금도 런던 곳곳에서 생활과 자연이 어우러진 

정원을 쉽게 만날 수 있다. <행복>은 이러한 영국의 정원 문화를 

직접 경험하는 8박 10일의 여정을 기획했다. 정원의 미학을 따라가며 

자연과 더불어 살아가는 방식을 탐색하는 여행이다.  

글 백세리 기자 | 사진 이기태 기자(인물)  

최근 서울도시건축비엔날레를 총괄한 영국 디자이너 토머스 헤더윅의 인터뷰에서 오래 머무는 문장이 하나 
있다. 빅토리아시대가 남긴 가장 큰 유산은 ‘나무’라는 말, 그리고 그 유산이 자신에게 큰 용기를 준 토대였다
는 고백이다. 그는 당시 도시 곳곳에 심은 가로수와 공원 시스템을 ‘보이지 않는 인프라’라 설명했다. 그 결정 
덕분에 지금까지도 풍부한 녹지를 누릴 수 있고, 이런 기반이 영국 디자이너들의 감각을 키운 토양이 되었다
는 것이다. 
1840년대 빅토리아 파크와 버컨헤드 파크는 도시의 녹지 개념을 새롭게 정립했다. 이후 새 거리마다 느릅나
무·마로니에·라임트리를 규칙적으로 심는 문화가 자리 잡아 초록이 일상이 된 도시 풍경이 만들어졌다. 제국
의 확장으로 다양한 식물이 유입되면서 정원 디자인도 빠르게 발전해 영국 특유의 원예 감각이 형성되었다. 
이런 전통은 지금도 영국인의 일상을 지배한다. 첼시 플라워 쇼 같은 행사뿐 아니라 콜롬비아 로드와 포토벨
로 마켓에서 화분을 고르는 사람들, 계절마다 프런트 가든을 새로 꾸미는 집들, 카페와 펍 앞의 화분들이 도시
를 채운다. 단순한 장식을 넘어 ‘식재로 도시를 디자인하는 문화’가 생활 속에 깊이 스며 있는 셈이다. 
정원을 돌보는 일은 웰빙에도 긍정적이다. RHS 연구에 따르면 주 2~3회 정원을 가꾸는 사람은 우울감과 불
안 지수가 낮았다. 이런 정원 문화가 한국에서도 생활양식으로 확장된다면 공공 조경을 넘어 시민이 스스로 
만드는 도시와 일상이 새로운 모습으로 변화할 것이다. 
〈행복〉은 영국의 정원 문화를 직접 경험하는 8박 10일 투어를 기획했다. 오랜 시간 가꿔온 고전적 정원부터 
초기 영국식 정원, 아트&크래프트 정원, 그리고 동시대 정원까지. 영국 정원 문화가 도시와 사람의 일상 속에
서 어떻게 살아 있는지, 그리고 그것이 오늘의 행복한 삶과 어떤 지점을 공유하는지를 살펴보는 여정이다. 이
번 프로그램을 이끄는 정원 디자이너 이진을 만나, 그가 준비한 여정에 대해 들어보았다. 

행복으로 떠나요

ⒸPiet Oudolf ⒸThe Newt in Somerset

ⒸPetersham Nurseries

1 3

2



나를 표현하고 깨우는 기술

스타일은 단순한 치장이 아닙니다. 각자가 지닌 고유한 기질과 감각을 겉으로 번역해 내는 

조용하면서도 강렬한 자기 표현입니다. 외면을 가꾸는 행위가 곧 내면을 세우는 일임을 

이미 우리는 알고 있습니다. 또한 자신을 끌어올리는 즐거움이며 자신만의 정체성과 삶의 모양을 

만들어냅니다. 시계의 정교한 매커니즘에서 시간을 대하는 태도를 배우고, 

주얼리의 섬세한 반짝임에서 자신을 사랑하는 법을 익히며, 화장품을 통해서도 어떤 모습으로 살아가고 

싶은가를 질문하려 합니다. 

이 섹션은 자기 표현의 자유가 자기 스타일을 만드는 행위요 소비라는 것, 

놀이를 통한 건강과 행복감의 신체회복, 그리고 새로움을 향한 용기를 이야기합니다. 

‘놀이하는 인간’에서 규정짓듯 플레이는 우리를 다시 살아 움직이게 만드는 

원초적 에너지입니다. 

정신적 놀이에서부터 심장을 두드리는 스포츠에 이르기까지 건강을 향한 본능적인 회귀이므로 

플레이는 몸을 다루는 기술, 마음을 다독이는 지혜를 함께 표현합니다.

Issue Themes

03: Welcome to my Closet
2026 한국 패션을 이끄는 패션 디자이너/ 인플루언서/

스타일리스트의 옷장

06: Outdoor
러닝, 스포츠, 홈엔터테이닝, 캠핑, 취미, 웰니스

09: Art&Craft
패션 브랜드의 아트 신, 우리 문화 다시보기 

12: All about Heritage
하이주얼리&워치, 크리스마스 선물

+ 
지면 

하이패션주얼리 전략 AD

주얼리 별책

스페셜 게스트 에디터 화보 

오프라인  
여행+러닝 이벤트 

디지털
하우스플러스 웹사이트 지면 미러링, 

브랜드 사이트 아웃링크 연동, 배너 광고 

2026 Style&Play



Digital Media <1집구석>

혼자서도 행복하게, 혼자서도 충만하게 

주거의 형태가 다양해지고 가족의 형태도 다양해지는 요즘, 꿈에 그리는 삶의 

모습도, 필요로 하는 정보도 각자 다를 것입니다. 1집구석(1hows.com)은 

다양한 1인 가구의 삶을 소개하는 글로벌 디지털 미디어입니다. 국내는 물론 

미국·인도네시아·일본 등 다양한 국가의 1인 가구의 공간, 취향, 생활 방식을 

큐레이션 해 소개하며, ‘혼자서도 행복하게 사는 방법’을 전합니다.

1집러 거주 지역

월 평균 48 만 도달, 5만 5천 건의

뉴스레터 오픈, 클릭, 인스타그램 좋아요 등 

콘텐츠 상호 작용이 활발하게

일어나고 있습니다.

 인스타그램 현황: 피드 1개 기준(평균) 

40%
해외

60%
국내

좋아요

350개

158K

480K 14K

86K 189K

디자인하우스뉴스레터

월 평균 도달 월 평균 인게이지먼트

(인스타그램+사이트+뉴스레터) 조회수/오픈/클릭
좋아요/댓글/저장

인스타그램 브랜드 사이트

댓글

20개

도달(오가닉)

4,000~11,000
릴스 조회수

1.1만 회

124K

오픈율(평균) 클릭률(평균)

 뉴스레터 현황: 약 12만 발송

기사형 발송 평균
광고 풀페이지 발송 평균
스티비 10만 이상 발송 평균

14%

11.2%

8.4%

0.5% 0.4%0.5%



YouTube <행가집>

‘이 집에 살고 있는 사람들은 어떤 이야기를 품고 있는가’에 

초점을 맞추며 사물보다 사람에 시선이 머무는 집 콘텐츠를 발행합니다. 

30-50 구독층이 가장 활발하게 활동하는 매체로 감도 높은 

영상 콘텐츠를 통해 라이프스타일에 관한 좀더 전문적 지식과 취향의 레이어를 

한 단계 높여주는 역할을 합니다.

2024년 8월 16일 첫 콘텐츠를 업로드한 이후 1년여 만에 

구독자 10만 명을 달성(현재 11.8만), 실버 버튼을 획득했습니다. 

여성 남성

'감각적이며 소비력이 높은 40~50대 중장년이'이 주 시청자

70% 25~35세 10%

20%

35%

25%

9%

35~44세

45~54세

55~65세

65세 이상

30%

행가집 평균

4X

1X

3,000,000

8,000,000

5분 이내, 인서트 이미지 삽입

풀 영상 내 15~30초 분량

브랜드 스토리 풀 영상

브랜드 광고 이미지 삽입

가로 세로 16:9 비율, 해상도 4K

공간주&모더레이터 집들이 선물 멘션
수정(팩트 체크) 1회

브랜드 에셋에 맞춰 사전 기획, 컨펌
수정 2회

중간 광고 삽입

집들이 PPL

브랜디드 콘텐츠

8,000,000

20,000,000

광고 상품 단가(편당) 내용 비고

유튜브 행가집 인스타그램



Brand website <하우스플러스                   >

하우스플러스는 2026년 새롭게 선보일, 〈행복이 가득한 집〉의 

브랜드 사이트 입니다. 디지털 미디어의 장점을 살려, 한정된 지면에 미처 

담지 못한 콘텐츠를 확장, 집과 공간, 여행, 미식, 

스타일에 관한 풍부한 이야기와 정보를 빠르고 정확하게 확인할 수 있습니다.

<행복이 가득한 집>의 리뉴얼과 함께 선보일 실용적이고 

유용한 라이프스타일 허브 하우스플러스는 2026년 오픈 예정입니다.



Event

가장 단단하고 흥미로운 ‘취향’의 커뮤니티 

<행복>은 우리나라에서 가장 많고 가장 열성적인 팬을 독자로 보유하고 있습니다. 
북촌 일대를 대상으로 한 ‘행복 작당’을 비롯한 오픈하우스는 물론 전문가의 설명으로 
현지의 라이프스타일 대가들을 만나 이야기하는 특별한 여행, 
예비 건축주를 위한 건축주 학교와 글쓰기, 디자인 강연 등 새로운 경험과 
자기 개발을 위한 각종 클래스 등 훨씬 다양해진 프로그램을 진행합니다. 

서울리빙디자인페어

리빙 산업을 선도하는 브랜드와 소비자들의 좋은 동반자가 

되어 온 서울리빙디자인페어는 단순히 신제품을 소개하는 

것을 넘어 동시대를 대표하는 역량있는 디자이너와의 협업을 

통해 고부가가치 리빙 콘텐츠를 생산하고 토털 마케팅 

솔루션을 제시합니다. 

인테리어 디자이너, 마케터, 트렌드 리서치 기관, 

문화계 인사를 비롯해 누적 000 여명의 참관객이 

방문했으며, 매년 최신 트렌드를 반영한 흥미로운 

리빙 콘텐츠를 선보입니다. 

일정_ 2026년 2월 25일-3월 1일

장소_ 서울 코엑스 A, B, C, D홀 전관 

행복작당

한국의 동시대 라이프스타일의 지표인 매거진 

<행복이 가득한 집>의 오픈하우스 이벤트입니다. 

한국의 헤리티지를 경험할 수 있는 북촌을 비롯해 한남, 

서촌 등 다양한 지역을 거점으로  <행복이 가득한 집>에서 

소개한 국내외 유수의 리빙 디자인 브랜드, 작가와 함께 

인스톨레이션 전시를 펼치고, ‘생활 속에서 즐기는 미감’을 

키워드로 다양한 경험 콘텐츠를 소개합니다. 

2016년부터 2025년 10월까지 총 12회 진행되었으며 

브랜드 VIP와 정기구독자, 일반 관람객을 포함 

총 3만 8천여 명의 누적 관람객을 기록했습니다. 

일정_ 2026년 9월 예정

장소 및 참여 방법 개별 문의 



Appendix

지면 구분 PAGE POSITION AD RATE(KRW)

표지+커버스토리 8P 50,000,000

게이트 폴더 4 40,000,000

표2 | 표2 대면 2 1st DPS Inside Front Cover DPS (IFC) 26,000,000

내지 2번째 양면 페이지 2 2nd DPS 24,000,000

3번째 양면 페이지 2 3rd DPS 22,000,000

4번째 양면 페이지 2 4th DPS 20,000,000

5번째 양면 페이지 2 5th DPS 18,000,000

6-10번째 양면 페이지 2 6th DPS 16,000,000

목차 대면 2 Content 9,000,000

판권 대면 외 2 Masthead, Reader’s letter 8,000,000

일반 기사 대면 Single page facing articles 6,000,000

기사식 광고 Advertorial 6,000,000

표3 | 표3 대면 2 Inside Back Cover DPS 15,000,000

표3 1 Inside Back Cover single page 8,000,000

표4 1 Outside Back Cover 26,000,000



Appendix

Channel 광고상품 단가(원/ VAT 별도) 비고

브랜드 사이트or M+
DA(Mobile+ Desktop)

메인 상단 롤링 베너 IMAGE(SOV 20%/ 1Week) 1,000,000
1구좌 기준, 1주일 노출
아웃 링크 랜딩 가능 (브랜드 사이트 2026년 
리뉴얼 예정)

소셜미디어

웹 애드버토리얼
브랜드 에셋(이미지/ 보도자료) 제공 기준
*편집용(사진/ 영상 촬영)은 추가 비용 발생

5,000,000 텍스트 워드 1P 이내 분량

인스타그램&페이스북 미러링

피드 1회(캐러셀) 3,000,000
광고주 에셋 제공 기준

릴스 1회(영상) 3,000,000

추가 옵션) 스토리/ 핀고정 추가 1회 +각 500,000 피드, 릴스 게재 기준 추가 옵션 1Week

추가 옵션) 현장 취재 +1,000,000
매체 제작

추가 옵션) 전문 포토그래퍼 촬영 +2,500,000

네이버 블로그
웹 애드버토리얼

브랜드 에셋(이미지/ 보도자료) 제공 기준
*편집용(사진/ 영상 촬영)은 추가 비용 발생

5,000,000 텍스트 워드 1P 이내 분량

행가집 유튜브 별도 문의

1집구석 별도 문의




